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. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe/artystyczne — z podaniem nazwy, miejsca i roku
ich uzyskania oraz tytulu rozprawy doktorskiej:

Stopien doktora: stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce,
specjalno$é: systemy polityczne, nadany uchwatg Rady Instytutu Politologii Uniwersytetu
Wroclawskiego z dnia 20 pazdziernika 2006 roku. Tytul rozprawy doktorskiej:
Transnarodowe federacja partii politycznych w systemie politycznym Unii Europejskie;.

. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach
naukowych/artystycznych:

Od 2007 roku do obecnie: adiunkt w Zakladzie Komunikowania Spotecznego i
Dziennikarstwa Instytutu Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego.

. Wskazanie osiggniecia wynikajacego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 o
stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki
(Dz. U. nr 65, poz. 595 ze zm.):

a) Tytul osiggnigcia naukowego:

Sieciowe komunikowanie polityczne. Perspektywa aktorow politycznych, Wroctaw:
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, 2016, s. 220.

Recenzenci wydawniczy: dr hab. Dorota Piontek, prof. UAM w Poznaniu
dr hab. Mariusz Kolczynski, prof. US w Katowicach

b) Omowienie celu naukowego ww. prac i osiggnigtych wynikéw wraz z omdéwieniem
ich ewentualnego wykorzystania:

Moje zainteresowania badawcze po uzyskaniu stopnia doktora nauk spolecznych
przeniosty si¢ z obszaru aktywnosci partii politycznych na poziomie transnarodowym i
ponadnarodowym (Unii Europejskiej) na aktywno$¢ indywidualnych oraz zbiorowych
aktoré6w politycznych w obszarze komunikowania politycznego. Z jednej strony zawezilem
pole badawcze do aspektéw komunikacyjnych i wyborczych, z drugiej za$ poglebitlem zakres
analizy, obserwujgc aktywnos$¢ aktoréw politycznych na poziomie lokalnym, krajowym oraz
poréwnawczo europejskim. Aktorow politycznych traktuje sensu stricte jako jednostki (lider,
kandydat, prezes, prezydent itp.) lub zorganizowane podmioty zbiorowe (partia polityczna,
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komitet wyborczy, ruch polityczny), ktére wiaczaja si¢ w akty komunikacyjne, zar6wno w
okresie przedwyborczym, migdzywyborczym, jak i w trakcie formalnego trwania kampanii
wyborczych.

Przedmiotem analizy staly si¢ dzialania prowadzone za posrednictwem posiadanych
(wlasnych) kanalow komunikowania w nowych mediach oraz poprzez media ptatne (reklama
polityczna oraz inne platne narzedzia marketingowe). Szczeg6lny kontekst moim badaniom
nadala komunikacyjna, cyfrowa i technologiczna rewolucja, czynigc sie¢ internetowg
atrakcyjnym wyborczo i politycznie ,market place”, ktéry umozliwil uczestnikom
komunikowania i rywalizacji politycznej realizacj¢ rozmaitych strategii w oparciu o techniki i
narz¢dzia m.in. marketingu politycznego. Dla aktoréw politycznych, a w szczegdlnosci dla
obywateli, powstala nowa przestrzen aktywno$ci politycznej w zakresie informowania,
partycypacji, mobilizacji i zaangazowania, ktéra zaczyna odgrywa¢ zauwazalng rolg przy
podejmowaniu decyzji wyborczych. Dlatego interesujgce badawczo stato si¢ pytanie, na ile
przestrzen ta zmienila albo podwazyla znane dotychczas wzorce rywalizacji i rytualy
komunikacyjne realizowane w warunkach tradycyjnie pojmowanej mediatyzacji?

Majac na uwadze to pytanie oraz obserwujac i analizujgc, zar6wno w okresie kampanii
wyborczych, jak 1 poza nim, intensyfikacj¢ form sieciowego komunikowania politycznego
zainteresowalem si¢ redefinicja rél przedstawicieli mediow, aktorow politycznych i
obywateli. W swoich pracach poczatkowo opieralem na si¢ zalozeniach teoretycznych
komunikowania politycznego, ktére na gruncie polskiej literatury szczegdlnie intensywnie
zostaly opisane i wyjasnione w drugiej potowie lat 90. XX wieku i z poczatkiem XXI wieku
oraz na dorobku wypracowanym przez politologéw i badaczy komunikowania w
anglojezycznym i niemieckojgzycznym $wiecie badawczym. Ze wzgledu na wiele
determinant zewngtrznych i wewngtrznych rozwazania nad istotg struktury i funkcji,
wzajemnych relacji, pelnionych rél uczestnikéw komunikowania (aktoréw politycznych,
mediéw masowych oraz obywateli) nabierajg nowego znaczenia, bowiem nie nastgpit ,,koniec
historii” (Fukuyama, 1991) komunikowania politycznego czy zmierzch mediatyzacji
(Michalezyk, 2009), ale wejscie w nowa, by¢ moze przejsciows, forme¢ komunikowania
opartego o m.in. hybrydyzacjg, indywidualizacj¢ oraz demokratyzacje dostepu i zrownanie
praw uzytkownikéw. Wirtualna przestrzen oslabila znaczenie i rolg mediow
instytucjonalnych, bowiem obok znanej, do$¢ mediocentrycznej, przestrzeni rywalizacji
politycznej wyrosla polityczna cyberprzestrzen, ktéra zaowocowata, jak pisat Bendyk (2012)
hipertrofia form komunikacji, w ktérej w sposob czgsto nieskrgpowany i anonimowy
uczestniczy¢ moze nieograniczona wreez ilo$¢ uczestnikéw o zréwnanym statusie.

Zaprezentowana w charakterze osiggnigcia naukowego monografia naukowa jest
zwienczeniem prowadzonych od 2009 roku prac badawczych nad przebiegiem i charakterem

zmian zachodzacych w obszarze, realizowanego za posrednictwem sieci internetowej,
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komunikowania politycznego, ktére omawiam z perspektywy aktoréw politycznych. W
znaczacym stopniu na mozliwo$¢ realizacji tematu badawczego, wplynal fakt, iz w latach
2011 — 2015 kierowalem autorskim projektem badawczym pt. Transformacja modelu
komunikowania politycznego w Polsce poprzez nowe media: longitudinalne badanie
wybranych narzedzi internetowych, ktory zostal sfinansowany przez Narodowe Centrum
Nauki w ramach programu SONATA. Wyniki badan zaprezentowane zostaly w osiagnigciu
naukowym - pracy monograficznej Sieciowe komunikowanie polityczne. Perspektywa
aktorow politycznych, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2016, s. 220.

W monografii poddalem wszechstronnej analizie sie¢ internetowg, ktéra jako przestrzen
komunikacji politycznej stanowi wcigz niewystarczajagco eksplorowane pole badawcze.
Wykorzystujgc literaturg przedmiotu, dane zastane, jak tez zgromadzone wlasne materiaty
ilustracyjne oraz ilosciowe dane empiryczne obejmujgce populacje  polskich
parlamentarzystow i prob¢ kandydatéw w wyborach do Parlamentu Europejskiego,
rozwinglem metodologi¢ badawczg dotyczgcg aktywnosci aktoréw politycznych w sieciowym
komunikowaniu  politycznym. Zastosowalem analize systemowa, dzieki ktorej
zidentyfikowalem elementy funkcjonalne i strukturalne sieci. Opisalem etapy ewolucji od
sieci internetowej 1.0 do sieci 2.0, z akcentowaniem kluczowych konsekwencji zachodzgcych
zmian dla praktyki komunikowania politycznego. Korzystajgc ze zgromadzonego w latach
2011 — 2014 w bazach danych materialu empirycznego przedstawilem statystyki obserwacji
oraz obliczenia kilku wskaznikéw. W pracy poruszytem aspekty teoretyczne, poznawcze oraz
eksplanatorskie dotyczace dzialania modelu hybrydowego systemu komunikowania
politycznego. Ponadto przedstawilem zalozenia mediatyzacji w warunkach postepujacej
konwergencji mediéw, wykorzystujac typologie¢ podzialu mediéw na media wlasne (owned),
media wspoldzielone (shared), media wypracowane (earned) i media platne (paid).

Cel naukowy badania

Badania migdzynarodowe dotyczace wplywu technologii informatycznych i
informacyjnych na procesy polityczne i partycypacj¢ polityczna prowadzone sg od lat 90. XX
wieku, glownie w krajach bgdacych liderami innowacji technologicznych, jak Stany
Zjednoczone oraz w krajach Unii Europejskiej. Nie dowodza one jak na razie jednoznacznie,
ze internet przyczynit si¢ do naglej "demokratyzacji" polityki i radykalnego zwigkszenia
partycypacji oraz powszechnych zmian na poziomie reprezentacji politycznej, ale nie
pozostawia watpliwosci, ze world wide web oraz wysoce wyspecjalizowane aplikacje
informatyczne sg coraz czgsciej istotnym zZrodlem informacji oraz wiedzy dla kandydatow,
organizacji politycznych, partii politycznych i obywateli. Studia empiryczne prowadzone
poréwnawczo w skali migdzynarodowej (m.in. Lilleker, Jackson 2011; Vergeer, 2011,) oraz
studia poswigcone poszczegblnym krajom (np. Bimber, 1996; Foot, Schneider, Kluver et al.,
2007: Schweitzer, 2008, 2010; Koc-Michalska, Gibson, Vedel, 2014) koncentrujg sie
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najczeseiej na analizie struktury dzialan politycznych prowadzonych w internecie przez rézne
podmioty zaangazowane w kampanie wyborcze, rzadziej na dlugoterminowych aspektach
komunikowania w okresach miedzy wyborami. Wéréd polskich badaczy skupiano uwage
gléwnie na analizie pojedynczych elekeji parlamentarnych i prezydenckich pod katem
wykorzystania poszczegélnych narzedzi komunikacji internetowej przez aktorow
politycznych lub na badaniach postaw i aktywnosci internautow lub tez opisywano
konsekwencje zmian w nowych mediach dla wypeiania tradycyjnych rél mediow
instytucjonalnych. Wigkszos¢ publikowanych w Polsce badan i studiow koncentruje si¢ na
roli medium, jakim jest internet, w rozmaitych pojedynczych rytualach wyborczych przy
zastosowaniu krotkotrwatej obserwacji wybranych narzedzi komunikowania politycznego.
Niewielu badaczy analizowato szerszy zakres czasowy i stosowato obserwacj¢ réznorodnych,
cho¢ powigzanych z sobg, narz¢dzi komunikacji internetowej wykorzystywanych przez
parlamentarzystow, kandydatow i partie polityczne przed, podczas i po okresie wyborczym.
Dlatego postanowilem przyjaé szerszy zakres czasowy, ktory pozwolil na kilkukrotne
pobranie materialu badawczego i zastosowanie longitudinalnej metody badawcze;.

Podstawowym celem naukowym pracy bylo przedstawienie strukturalno — funkcjonalnych
elementéw sieciowego systemu komunikowania politycznego oraz ukazanie zakresu zmian w
komunikowaniu politycznym z perspektywy aktoréw politycznych. Wybér celu naukowego
zwigzany byl z obserwowanym gwaltownym rozwojem technologii informatycznych i
komunikacyjnych (ICT) oraz przeobrazeniami spofecznymi zwigzanymi z wzrostem
kompetencji komunikacyjnych i informacyjnych spoleczenstwa, o ktérych pisali m.in. M.
Castells (2007), van Dijk (2006), Pfetsch (2004), Schulz (2004) i wielu innych autoréw. Do
pozostatych celéw naukowych, ktére wyznaczylem i do realizacji ktérych dazytem, zaliczam
w szczegblnosei:

- analiz¢ tendencji uczestnictwa politycznego w zwigzku 2z rozwojem internetowej
architektury partycypacji,

- rozbudowanie teoretycznych zalozen w badaniach nad oddziatywaniami informacyjnymi i
perswazyjnymi pomigdzy réznymi podmiotami politycznymi, ktére lacza relacje
rywalizacyjne lub kooperacyjne, a rozwojem technologii informacyjnych,

- wyjasnienie przyczyn réznic w zakresie stosowania narzgdzi komunikowania sieciowego
wsrdd indywidualnych aktorow politycznych,

- ustalenie zakresu profesjonalizacji dzialan partii politycznych oraz komitetéw wyborczych
ze wzglgdu na wybrane cechy (relewancja, sita polityczna, status w kampanii)

- analizg i charakterystyke celéw prowadzonej komunikacji (informowanie, prezentacja
oferty, mobilizacja, partycypacja),

- stworzenie warsztatu badawczego w oparciu o wykorzystane narzedzia do gromadzenia i

analizy danych.
oLCu Va ’



Metodologia badania

Biorge powyzsze pod uwage oraz analizujgc stan polskich badan zauwazylem, ze w
niewielkim stopniu w sposéb kompleksowy pokazujg ewolucj¢ i stan transformacji
komunikowania politycznego z perspektywy aktoréw politycznych oraz wptywu, ktory
wywierajg na wszystkich uczestnikéw komunikowania sie¢ internetowa, nowe media i
technologie. Monografie, artykuly naukowe oraz prace zbiorowe czgstokro¢ zawieraja bardzo
ciekawe ustalenia, ale zdajg si¢ wcigz w niewielkim stopniu wykorzystywaé¢ do analizy
politologicznej dedykowane narz¢dzia pomiarowe, jak rowniez wiedz¢ z zakresu metodologii
badan jakosciowych oraz ilosciowych w celu weryfikacji postawionych hipotez badawczych.
Powszechnie stosowana jest krotkoterminowa i jednoptaszczyznowa perspektywa badawcza 1
analiza krytyczna bez odwolan do ustalen empirycznych. Dlatego przy projektowaniu i
realizacji badania korzystalem z podstaw metodologicznych, ktore szeroko opisali w zakresie
nauk spolecznych m.in Babbie (2008), w zakresie mediéw masowych Wimmer i Dominick
(2008) oraz Anderson (2011), za§ w zakresie statystyki Francuz i Mackiewicz (2005).

Majac powyzsze na uwadze przeprowadzitem:

1) analizg szerszym zakresie czasowym, z zastosowaniem réznorodnych, choé powigzanych
z sobg obserwacji, ktore dotyczyly narzedzi sieciowej komunikacji, z ktorych korzystaja
aktorzy polityczni przed, podczas i po okresie wyborczym. W przypadku pracy nad
monografig zastosowalem longitudinalng metod¢ badawczg, ktéra ulatwia zbieranie
danych poprzez sie¢ w réznych punktach czasowych,

2) analiz¢ z uzyciem metod iloSciowych, ktéra opierata si¢ na dobranych probach z
populacji generalnej (w przypadku kandydatéw) oraz obserwowanych kohortach
zlozonych z zarejestrowanych w wyborach komitetéw oraz parlamentarzystow,

3) analize¢ zawartosci z wykorzystaniem metody jakosciowej, ktéra obejmowata m.in. tresci
przekazow zawartych w materiatach tekstowych, wizualnych oraz audiowizualnych,

4) analiz¢ wskaznikowg w oparciu o dane empiryczne, ktéra wymagala pracy ze zbiorami
danych,

5) analize porownawcza,

6) analiz¢ systemowa, uwzgledniajacg m.in. wyodregbnienie kilkunastu strukturalno —
funkcjonalnych elementéw sieci internetowej, ktére odgrywaja istotne znaczenie w
procesie komunikowania politycznego.

Wyb6r perspektywy aktoréw politycznych wigze si¢ z wieloletnimi zainteresowaniami
badawczymi, naukowymi i dydaktycznymi autora, jak réwniez poparty jest wieloletnia
obserwacja, iz obszarze w tym brakuje kompleksowej, poglebionej, laczonej analizy
Jakosciowej oraz ilodciowej, popartej wynikami empirycznymi i dostosowanym warsztatem
badawezym. Rezultatem pracy jest opracowanie metodologii badania aktywnosci sieciowej
aktor6w politycznych, w szczegélnoéci autorskiego wskaznika Potencjatu Internetowego,
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ktéry moze mie¢ zastosowanie w analizie aktywnosci parlamentarzystow i kandydatow w
kolejnych latach.

W wigkszosci prac wykorzystane zosiaty wyniki badan empirycznych, uwzglgdniajace
srednie badz duze zbiory obserwowanych jednostek (np. partii politycznych) lub calych
populacji (m.in. parlamentarzystéw oraz kandydujgcych w wyborach). Dlugi czas obserwacji
aktywnosci w nowych mediach z wykorzystaniem dopasowanej metodologii badawczej
umozliwil obszerng dokumentacj¢ elementéw praktyki polityczne] sieciowego
komunikowania politycznego.

W zakresie opracowywania danych postugiwatem si¢ w wigkszoséci stworzonymi
specjalnie na potrzeby badan narzedziami pomiarowymi, ktére wymagaly kilkuetapowe;j
pracy: konceptualizacji i stworzenia narze¢dzia, opracowania sposobu i harmonogramu
pomiaréw, podzialu pracy zespoléw kodujacych dane, pédtautomatycznego (czlowiek i
komputer) kodowania i odkodowywania danych, -nastepnie selekcji matenalu analizy
wynikow, testowania hipotez badawczych i wnioskowania.

Pytania badawcze

W ramach realizowanego badania, przygotowujac hipotezy badawcze oraz planujgc
zakres badania, zidentyfikowatem kilka waznych pytan i probleméw badawczych, na ktére
poszukiwatem odpowiedzi:

1. Czy przestrzen internetu poglebia dysproporcje i roznice migdzy aktorami
politycznymi w zakresie wykorzystania wlasnych mediéw do zwiekszenia szans na
elekcje, czy tez wyréwnuje migdzy nimi te szanse?

Rozwijajgc ten watek pracy w hipotezg badawczg opieralem si¢ na pokrewnych
hlpoteuch ktére stawiali badacze w innych krajach, zwlaszcza R. Gibson (2003, 2006) w
ramach testowania tzw. hipotezy o normalizacji. W zakresie znanych barier dost¢pu do rynku
politycznego oraz mozliwych ograniczen w dostgpie do zasobdw i technologicznego know —
how w Polsce testowalem trzy hipotezy, tj. H1, H3 i H4 (opis ponizej), skonstruowatem i
dokonalem opelaCJonallzacp wskaznika Przewagi Internetowej (PI) oraz ustalilem, czy
wystepuja réznice a) ze wzgledu na rozmiar partii, tj. migdzy partiami ma1ym1 a partiami
duzymi, b) ze wzgledu na status partii/komitetu wyborczego/kandydata, tj. miedzy
kandydatami partii parlamentarnych i pozaparlamentarnych oraz c) ze wzgledu na stosunek
do rzadu, tj. migdzy partiami opozycji oraz koalicji.

2 Czy przekazy komunikacyjne opierajg si¢ na jednostfonnej formie komunikacji z
obywatelami i personelem mediéw? Czy parlamentarzysci i kandydaci sklonni sg do
wlgczenia elementow sieci 2. 0, w szczegdlnosci elementéw interaktywnych,
umozliwiajacych obustronng, otwart'} komunikacjg, pozbawiajac si¢ tym samym

mozliwosci kontroll zawartosci przekazu?
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W podstawowym zaloZeniu, rozwigzania interaktywne umozliwiaja wszystkim
uzytkownikom sieci rozmaite do§wiadczenia, czg¢stokro¢ w oparciu o formy bezposredniego
komunikowania za podrednictwem blogéw, forow dyskusyjnych i serwiséw
spoleczno$ciowych w rozmaitych konfiguracjach user-to-site oraz user-to-user, jednak
aktywno$¢ polityczna w tym zakresie moze sig roézni¢ poprzez wigksza sklonnodé¢ nadawcow
polityeznych do wyboru platnych, jednokierunkowych i perswazyjnych narzedzi przekazu i
rezygnacje z rozwigzan umozliwiajgcych dwustronng symetryczna komunikacjg¢ obywatela-
wyborcy z aktorem politycznym. Ponadto, zalozylem, Zze konieczne jest sprawdzenie, czy
obecno$¢ online aktoréw politycznych zwigzana jest z intensyfikacja ich biezacych potrzeb
informacyjno - perswazyjnych, czy tez obejmuje rozwdj dlugotrwalych relacji
zorientowanych na prowadzenie dwustronnej komunikacji w ramach sieci 2.0.

3. Czy zastosowane przez partie polityczne, kandydatéw i parlamentarzystow narzedzia
stuzg trwalemu zwigkszeniu partycypacji, czy tez ograniczajg si¢ do przedwyborczych
dziatan mobilizacyjnych?

Zaangazowanie uzytkownikéw odegrato kluczowg rol¢ w kampanii prezydenckiej
Baracka Obamy w USA w 2008 roku. Odznaczylo si¢ ono wielokrotnymi odwiedzinami
uzytkownik6éw, nawigzaniem lojalnosci i pozyskaniem odwiedzajgcych do dalszych dzialan
online i offline. Mobilizacja z kolei dotyczyla m.in. dziatalnosci fund-raisingowej poprzez
zbiorki i wplaty pieni¢zne, mozliwos$¢ zarejestrowania si¢ jako czlonek partii, sympatyk lub
wolontariusz, gromadzenie danych o innych uzytkownikach. W trakcie badania na podstawie
analizy funkcjonalno - strukturalnej wyodrgbnilem narzgdzia komunikowania oraz
okreslitem, jakie dajg aktorom politycznym mozliwosci wykorzystywania do m.in.:
sieciowania, zaangazdwania, mobilizacji oraz informowania.

4. Czy wiasne kanaly komunikacyjne oparte na nowych mediach uzupetniaja mozliwosci
partycypacji politycznej obywateli-wyborcow oraz czy wplywaja na wzrost lub spadek
znaczenia innych narzedzi komunikowania?

Medialny dyskurs publiczny w Polsce zdominowany jest przez rzadowych oraz
parlamentarnych aktoréw politycznych. Dlatego istnieje wiele podmiotéw, ktérym tzw.
mainstreamowe media publiczne i komercyjne poswigcaja niewiele uwagi. Wsrdd nich
znalezé mozna zwlaszcza nierelewantne partie polityczne i nowopowstale podmioty
polityczne (np. partia Razem, partia Zmiana, partia Zielonych, Ruch Narodowy,
Republikanie, KORWIN itp.) oraz samoorganizujace si¢ grupy obywateli, odczuwajacych
alienacjg i brak swoich przedstawicieli w glownym nurcie polityki. Z punktu widzenia
funkeji w systemie komunikowania politycznego, w nowych mediach upatruje si¢ szansy na
zwigkszenie partycypacji obywatelskiej i politycznej, bowiem sie¢ z zatozenia jest
demokratyczna i réwna dla wszystkich uzytkownikéw. Sie¢ umozliwia otwartg komunikacje
bezposrednig, zaréwno na poziomie indywidualnym, jak i masowym.
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5. Czy proweniencja ideologiczna partii oraz ich status w parlamencie wptywa na dobor i
uzytkowanie narz¢dzi komunikowania?

Czgs¢ partii politycznych lewicowej lub socjalliberalnej orientacji politycznej prowadzi
otwartg i inkluzywna polityke rekrutacji czlonkéw partii oraz komunikacj¢ z wyborcami
opartg 0 angazujgce dzialania bezposrednie. Partic i kandydaci z centrowo — prawicowych i
prawicowych partii z kolei opieraja si¢ na bardziej kontrolowanym i zamknigtym
jednostronnym przekazie, ogniskujacym si¢ na partii, a nie wyborcy, co moze wynikaé z
czestosci wystepowania postaw autorytarnych wsérdd tego elektoratu (Skarzynska, 2005). Czy
potwierdza si¢ to w zakresie sklonnosci indywidualnych aktorow politycznych do
prowadzenia otwartej, dwustronnej, zorientowanej na partycypacj¢ komunikacji za
posrednictwem witasnych kanatéw komunikowania?

Hipotezy badawcze

Czgs¢ empiryczna pracy dotyczyla w szczegdlnosci testowania czterech wypracowanych
w oparciu o pytania badawcze hipotez badawczych:

H1l. Wéréd parlamentarzystdéw nie wystgpujg istotne réznice w zakresie korzystania z
narzedzi sieciowego komunikowania politycznego,

H2. Media spolecznosciowe i narzg¢dzia sieci 2.0 wypierajg strony internetowe oraz narzedzia
komunikacji 1.0,

H3. Parlamentarzysci w sposob ograniczony wykorzystuja wiasne media jako platforme
komunikacji dwustronnej z obywatelami-wyborcami,

H4. W wyborach do Parlamentu Europejskiego kandydaci partii matych i komitetow
niezaleznych nie uzyskujg przewagi w internecie nad kandydatami partii duzych.

Operacjonalizacja i plan badania

Zrealizowany projekt badawczy zakladat dlugofalowe badanie tej samej populacji (partie
polityczne, parlamentarzy$ci) oraz prébkowanie czesci populacji badawczej (kandydaci)
migdzy wrzesniem 2011 roku, a lipcem 2014 roku. Material badawczy zostal kazdorazowo
archiwizowany na elektronicznym nos$niku pamigci masowej. Uzyskane wyniki badania
zostaly opracowane i przetworzone z wykorzystaniem programu do statystycznej obrobki
danych SPSS oraz programu do jakosciowej analizy tresci Atlas.ti. Stworzone zostaly dwie

ksigzki kodowe zawierajace autorski klucz kategoryzacyjny, przeznaczone do wprowadzenia
danych do dalszej analizy zawartosci.

Zakres pobieranego i analizowanego materiatu badawczego objat kanaty komunikowania
sieciowego parlamentarzystéw krajowych i europejskich (petna populacja) oraz kandydatow
do Parlamentu Europejskiego (proba), w tym: strony internetowe, oficjalne strony publiczne
(fanpage) w portalu spotecznosciowym Facebook, oficjalne profile w serwisie Twitter.
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Proces badawczy zrealizowany zostal w szedciu fazach wyznaczonych cyklami
wyborczymi: 1) okres przedwyborczy 06.2011-08.2011 podczas ktérego powstaly narz¢dzia
pomiarowe, opracowano metody doboru proby, wypracowano hipotezy, 2) okres kampanii
wyborczej i kreacji wladzy 09.2011-12.2011 towarzyszacy wyborom do Sejmu i Senatu RP
2011 r., 3) okres powyborczy 01.2012-01.2014, 4) okres kampanii wyborczej i kreacji wiadzy
podczas wyboréow do Parlamentu Europejskiego migdzy 01.2014 a 07.2014, 5) okres
powyborczy 08.2014-09.2014, 6) okres kampanii wyborczej podczas wyboréw prezydenckich
02.2015-05.2015.

Wiyniki badania i mozliwos¢ ich ewentualnego wykorzystania

Postugujac si¢ metodologia badawcza, wypracowanymi hipotezami oraz obszernym
materialem empirycznym zbadalem aktywnos¢ sieciowg aktoréw politycznych w Polsce. W
pracy przedstawilem liczne przyklady, ilustracje i wizualizacje dotyczace praktyki
politycznej, pochodzace z moich wieloletnich obserwacji, ktére uzupelniaja warstwe
problemowo-teoretyczng  opisywanych probleméw. Zidentyfikowatem 1 opisalem
funkcjonalnodci sieci internetowej w komunikowaniu politycznym, w szczegdlnosci sie¢ jako:
sfer¢ publiczna, przestrzen informacji i narzgdzie poznania, przestrzen zaangazowania,
przestrzen partycypacji politycznej i mobilizacji, interakeji, rywalizacji politycznej, kontroli,
kreacji (pseudo)wydarzen oraz narz¢dzie demokratyzacji.

Cele badawcze zostaly zrealizowane m.in. poprzez:

a) identyfikacj¢ elementow funkcjonalnych, uzywanych na wybranych stronach
internetowych, portalach spotecznosciowych oraz w innych kanatach w $rodowisku
sieciowym nowych mediow,

b) identyfikacj¢ elementéw strukturalnych i przestrzeni komunikacyjnej, w ktorej
poruszaja si¢ aktorzy polityczni,

c) opisanie systemu sieciowego komunikowania politycznego oraz proceséw w nim
zachodzacych,

d) analiz¢ poréwnawczg dotyczacg statycznych i dynamicznych aspektéw aktywnosci
indywidualnych i zbiorowych aktoréw politycznych,

e) testowanie hipotez oraz poszukiwanie odpowiedzi na poszczegdlne pytania badawcze.

Rozwazajac znaczenie zgloszonego osiagnigcia naukowego dla rozwoju dalszych badan
naleZy zauwazy¢, ze w zakresie zblizonym do jego zawartosci, nie bylo dotychczas
podobnych pogigbionych analiz w Polsce, z wykorzystaniem wynikéw pochodzacych z
wieloletniej obserwacji populacji aktorow politycznych. Wprowadzone w pracy nowe
elementy metodologiczne, sposéb prezentacji i wizualizacji danych, jak tez wnioski
wynikajace z analiz oraz testowania hipotez badawczych mogg postuzyé kolejnym
prowadzonym w Polsce interdyscyplinarnym badaniom empirycznym na pograniczu
politologii, socjologii oraz nauki o komunikowaniu. Rozw6j kilku obszaréw w dyscyplinach
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naukowych mozliwy bedzie poprzez podjecie w przysztosci dalszych longitudinalnych badan
w zakresie m.in. wplywu nowych form partycypacji politycznej, zrozumienia zachowan
wyborczych, unifikacji narzedzi komunikowania politycznego w rozwinigtych demokracjach,
rozumienia konsekwencji zaawansowania technologicznego oraz rozszerzania katalogu
strukturalno — funkcjonalnych elementéw systemu sieciowego komunikowania politycznego.
Opracowana metodologia badania aktywnoéci sieciowej aktoréw politycznych moze miec¢
zastosowanie w dalszej analizie populacji parlamentarzystow i kandydatow, a wskaznik

Potencjatu Internetowego moze postuzy¢ do badan poréwnawczych w kolejnych latach.

Przed badaczami staje szansa, wrgcz konieczno$¢, monitorowania srodowiska
komunikacyjnego w zakresie analiz i skutkow zachodzgcych zmian oraz poszukiwania
nowych funkcji. Warto zwréci¢ uwage, ze wobec braku poglgbionych i systematycznych
badan w Europie Srodkowej i Wschodniej, na co zwracajg uwage m.in. badacze zajmujacy si¢
ta problematyka od kilku lat w Europie Zachodniej, jak R. Gibson, P. Nixon, S. Ward, N.
Jankowski, K. Foot, R. Kluver, P. Norris, realizacja kolejnych badan w Polsce z
wykorzystaniem iloSciowych danych empirycznych ma szanse na upowszechnienie w

migdzynarodowym srodowisku naukowym, w szczegdlnosci w punktowanych czasopismach
naukowych.

Testowane hipotezy potwierdzaja powolne odchodzenie od sieci 1.0 do sieci 2.0. Roénie
popularnos¢ mediow spolecznosciowych, ktére cho¢ staly si¢ najpowszechniejszg platforma
komunikacyjng, to jednak w ograniczonym stopniu sa wykorzystywane przez aktorow
politycznych do efektywnej komunikacji dwustronnej z wyborcami. Przewaga, ktorag moglyby
w internecie uzyskiwa¢ partie male i niezalezne nad partiami duzymi, nie zostata osiggnieta.
Zasada ,,duzy moze wigcej” znajduje odzwierciedlenie w sieci. Sie¢ jako przestrzen
komunikacji politycznej umozliwia wypelianie wielu funkcji, ktére mogg stuzy¢é
uczestnikom procesu komunikowania do realizacji réznych celow w sposéb o wiele bardziej
zroéznicowany i urozmaicony, niz w tradycyjnej przestrzeni komunikowania, w ktérej aktorzy
polityczni, media i obywatele odgrywaja bardziej statyczne i przewidywalne role. Sieé
internetowa oraz pojawiajgce si¢ w niej technologie ujawnily funkcjonalnosci, ktére sa
dopiero stopniowo odkrywane przez aktoréw politycznych i ktére mogg byé wykorzystywane
do celéw zar6wno ogdlnospotecznych (debata publiczna, wspétdecydowanie, kontrola
spoleczna, demokratyzacja), jak i partykularnych (kreacja pseudowydarzen, polaryzacja opinii
publicznej, mobilizacja i stymulowanie ruchéw protestu).

Sie¢ oparta na architekturze partycypacji ma do§¢ otwarty charakter i niskie bariery
wejscia. Aktorzy polityczni stali si¢ waznym podmiotem sieciowego komunikowania
politycznego, oddziatuja na nich procesy konwergencji i hybrydyzaciji, ale ich samodzielna
rola, zrozumienie wyzwan sieci 2.0, trwata obecno$é¢ w srodowisku mediow wlasnych oraz
zdolnos¢ do wypetniania wielu funkcji mogtyby, a wrecz powinny, by¢ bardziej znaczace.
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Struktura sieci, w ktérej prowadza aktywno$¢ aktorzy polityczni, zmienita si¢ w ciggu
zaledwie ostatnich kilku lat i zmianom tym nie ma korica. Powstajg coraz to nowe platformy
komunikacyjne, ktére wymagajg nadgzania za zmieniajagcym si¢ Srodowiskiem
komunikacyjnym. Aktorzy polityczni oraz ich zaplecze stojg przed koniecznoscig ciaglego
podejmowania decyzji, ktore, kiedy, i w jakim celu wykorzystywaé kanaly komunikowania.
Plynna konstrukcja siec oraz stale nadbudowywanie jej funkcjonalnosci s katalizatorem
pojawiania sie i zanikania réznych zjawisk, ktére bezposrednio i posrednio oddzialujg na
procesy komunikowania politycznego. Wplywa to m.in. na mozliwosci oddziatywania na cykl
powstawania informacji i wymaga nowego spojrzenia na rol¢ i relacje z mediami

instytucjonalnymi.

Obserwowane sg nowe perspektywy mediatyzacji polityki, zwigzane z procesami
fragmentaryzacji, konwergencji, hybrydyzacji i komercjalizacji mediéw, w tym medi6w
spotecznosciowych. W nowych warunkach mediatyzacji komunikowania zauwazalne sa
zmiany w zakresie aktywnos$ci komunikacyjnej aktoréw politycznych. Implikacja procesow
konwergencji mediéw i hybrydyzacji komunikowania jest powstanie nowego, zmieniajgcego
si¢ jednak pod wpltywem czynnikéw zewngtrznych, srodowiska komunikacyjnego, w ktérym
aktorzy polityczni mogg prowadzi¢ bardziej samodzielnga i bezposredniag komunikacjg,
rozwija¢ media wilasne, uczestniczy¢ jako nadawca pierwotny lub wtérny — z obywatelami i
nadawcami medialnymi — w zasilaniu obiegu informacji i przekazu. Zmiany dotykajg
wszystkich uczestnikéw komunikowania politycznego, co jest przedmiotem wielu innych
badan dotyczacych systeméw medialnych, organizacji medialnych, srodowiska zawodowego
dziennikarzy oraz opinii publiczne;j.

Zgadzam si¢ z A. Chadwickiem (2011, 2012), iz aktorzy polityczni zostali juz na state
wilgczeni w cykl produkcji i wymiany tresci, ktéry taczy w hybrydowym systemie elementy
doswiadczen i praktyki, gatunkow, technologii, zwyczajow i nawykéw, struktur
komunikacyjnych i komunikatoréw tradycyjnych (starych) mediéw z nowymi mediami.
Jednoczesnie obserwowana praktyka polskich kampanii wyborczych 2011 — 2015 dowodzi,
ze znane 1 sprawdzone sposoby komunikowania poprzez media tradycyjne, zwlaszcza
telewizj¢ z jej mozliwosciami budowania platnego i bezplatnego zasiggu, kampania
bezposrednia oraz tradycyjne plakaty, billboardy, ulotki nie zostaly zmarginalizowane przez
narzg¢dzia sieciowe. Mozna przypuszcza¢, ze w Polsce aktywno$¢ w procesie komunikowania
elektoralnego za podrednictwem internetu zatrzymala si¢ we wczesnym okresie
postmodernizacyjnym. Wykorzystanie przez aktoréw politycznych sieci wigze sie ze
stworzeniem dos¢ ,,fasadowej architektury partycypacji”, w ktorej, jak juz zauwazyli Garlicki
i Mider (2013) mamy do czynienia z ,,nowym medium” i , starg polityka”.

Waznym aspektem kontekstualnym w badaniach nad sieciowym komunikowaniem

politycznym s3 obserwowane zmiany w otoczeniu wewnetrznym oraz zewnetrznym
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gléwnych ogniw triady komunikowania politycznego, bedace jak si¢ wydaje bardziej
skutkiem oddziatywan zewngtrznych, niz proceséw odsrodkowych i samoczynnych. Wsrod
nich wskazujg na:

1. Zmiany po stronie aktoréw politycznych, w szczegélnosci w organizacjach
partyjnych na poziomie czionkowskim, tj. oslabienie znaczenia organizacji, spadek
lojalno$ci cztonkéw. Ponadto wzrasta rola liderow politycznych, postgpuje personalizacja
i celebrytyzacja polityki, kierownictwa partyjne profesjonalizuja dziatania wizerunkowo —
komunikacyjne odpowiadajac na calodobowe zapotrzebowanie medidow, ulegajacych
zjawisku plytkiej poppolityki. Dodatkowo, czynnikami zewngtrznymi wywolujacymi
zmiany, ktére dostarczyly nowych obszaréw i mozliwosci badawczych, jest europeizacja i
amerykanizacja, ktore wplyngly na pobudzenie mechanizméw adaptacyjnych i
nasladowczych  zwlaszcza ~w  zakresie  wykorzystania nowych technologii
komunikacyjnych i informacyjnych w komunikowaniu politycznych i publicznym. Po
kazdych wyborach prezydenckich w USA oraz wyborach europejskich mamy do czynienia
w Polsce z probg upowszechnienia w komunikowaniu politycznym nowych trendow w
mediach  spolecznosciowych  oraz  poszukiwaniem  skutecznych  technologii
komunikacyjnych wykorzystujacych procesy sieciowania. Niektorzy aktorzy polityczni
zachowujg si¢ racjonalnie, zauwazajgc szanse na zdobycie przewag konkurencyjnych w
tym obszarze, inni trwajg w nawykach ,starej polityki”, ktorg charakteryzowato
posredniczenie komunikacji z obywatelami wylacznie przez media instytucjonalne. Jak
pokazuja jednak przyktady karier partyjnych i politycznych podazanie za trendami i
rozumienie zmian w otoczeniu spolecznym i technologicznym nie jest gwarancjg
przetrwania w polityce. Co wigcej, demokratyczna, ale pozbawiona kontroli, struktura
relacji w sieciowej przestrzeni komunikowania spowodowala, ze sie¢ stala sie
zagrozeniem dla ,,zamrozonych” politycznych i partyjnych elit III RP, dajac swobode
dzialania skrajnym, czgsto antyestablishmentowym, ruchom protestu, czego przyklady
pojawily si¢ wiosng 2015 roku, chwiejac wzglednie ustabilizowanym ukladem
rywalizujacych partii w Polsce.

2. Réwnolegle do zmian po stronie aktoréw politycznych i obywateli nastgpuja zmiany
w strukturze mediéw, ktére dotycza m.in. koncentracji poziomej i pionowej. Nastepuje
oslabienie roli zawodowej dziennikarzy i personelu mediéw, postgpuje depolityzacja mediow,
rozumiana jako spadek ilo$ciowy tresci politycznych w ogélnych przekazach medialnych, a
nie ograniczenie wptywu politykéw na media. Blyskawicznie postepujaca cyfryzacja skutkuje
presja na rynek prasowy i telewizyjny. Praca personelu mediéw i kultura dziennikarska
uniwersalizuje w réznych krajach, w tym w Polsce. I cho¢ nie s3 to zagadnienia bezposrednio
podejmowane przeze mnie w pracy naukowej, to bardzo wazna jest $wiadomosé
zachodzgcych zmian w $rodowisku, ktére petnito i petni wazng role w procesach socjalizacji
politycznej, mediatyzowania przekazéw i uramowienia tresci politycznych.
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3. Po stronie obywateli obserwowana jest zwlaszcza zmiana sposobu konsumpcji
mediéw masowych, wywolana m.in. digitalizacjg nosnikow oraz wzrastajgcg saturacjg
medialng urzadzen, procesami sieciowania i uwolnieniem mozliwoéci tworzenia zawartosci
mediow dla uzytkownikoéw niebedacych profesjonalnym personelem medidw., Nowe
mozliwoséci uczestnictwa w aktach komunikacyjnych dostarczyty w szezegdlnodei media
spofecznosciowe, zorientowane na komunikacje 2.0, powstatg w oparciu o nowg architekturg
komunikacyjng. Obywatele, w zakresie aktywno$ci w komunikowaniu politycznym nie sg
jednak konsekwentni. Z jednej strony dysponujg silnym aparatem oddziatywania zbiorowego,
z ktérego potrafia okresowo korzystaé, oddzialujgc m.in. na decyzje polityczne, czy
udzielajgc poparcia politycznego, z drugiej za$ pozostajg bierni i wycofani do aktywnosci w
sferze prywatnej.

W ostatnich kilku latach w Polsce s$rodowisko sieciowego komunikowania
politycznego - z perspektywy aktorow politycznych - ulegto radykalnej zmianie, ale choé¢
zmienil si¢ charakter relacji z mediami i obywatelami, to nie nastgpil przelom w zakresie
wykorzystania na poziomie zbiorowym przez parlamentarzystéw i kandydatow
mozliwosci, ktore oferujag nowe technologie oraz zréznicowane formy informowania,
partycypacji, zaangazowania i mobilizacji. Obserwowane s3 zmiany na poziomie
Jednostkowym, ale przede wszystkim zauwazalne jest, ze bieglos¢ i wysokie kompetencje
w zakresie sieciowego komunikowania politycznego, nie sg wystarczajgce do zdobycia i
utrzymania wiladzy, ktére sg nadrzednym celem kazdego podmiotu politycznego. Sieé
internetowa oraz technologiczne innowacje, cho¢ umozliwiaja realizacje postulatéw
demokracji bezposredniej i powszechnego uczestnictwa, nadal s3 ttem dla odgrywajacych
pierwszoplanowg role¢ demokratycznych instytucji politycznych, wprowadzonych
dziesigciolecia wezesdniej, w erze prasy i telewizji.

¢) Omoéwienie pozostatych osiagnigé naukowo — badawczych

Przedstawiona monografia nie jest moim jedynym osiggnigciem naukowym. Z jednej
strony  kontynuuj¢ wskazane w glownym osiggnieciu naukowym (monografii)
zainteresowania w zakresie komunikacyjnych aspektow dziatalnosci partii politycznych oraz
podmiotéw indywidualnych i zbiorowych rywalizujacych o wiadze, z drugiej za$ wpisuje sie
w nurt badawczy prowadz¢ w innych obszarach obejmujacy rézne szczeble aktywnoéci partii
politycznych oraz podmiotéw indywidualnych i zbiorowych rywalizujacych o wiladzg: od
lokalnych scen politycznych, poprzez systemy partyjne na poziomie krajowym oraz
ponadnarodowym. W tym obszarze interesuje mnie zaréwno aspekt organizacyjny,
wewngtrzny, jak i aspekt zewngtrzny, dotyczacy otoczenia oraz kontekstow wplywajacych na
zachowania, strategie oraz instytucjonalizacj¢ partii. Majac to na uwadze, w ramach
dziatalnosci naukowo - badawczej moge wyréznié dwa zasadnicze tematyczne obszary
problemowe, na ktorych opieralem swojg aktywnosé¢ naukowo - badawczg:
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1. Zmiany w zakresie komunikowania politycznego wywolane przez nowe media i
technologie komunikacyjne z perspektywy aktywnosci aktorow politycznych,

2. Wieloaspektowe (m.in. finansowe, kadrowe, organizacyjno - instytucjonalne,
komunikacyjne, strategiczne) uwarunkowania dzialalno$ci partii politycznych oraz
podmiotéw rywalizujgcych w wyborach na réznych poziomach aktywnodei.

Ad. 1 Zmiany w zakresie komunikowania politycznego wywolane przez nowe media i
technologie komunikacyjne z perspektywy aktywnosci aktoréw politycznych.

Rozwazania teoretyczne oraz badania poparte danymi empirycznymi wokot sieciowego
komunikowania politycznego obejmowaly zakresem aktywnos$¢ aktoréw politycznych
prowadzong zardwno w okresie zwigkszonej aktywnosci wyborczej, jak 1 w okresie
migdzywyborczym. Interesowaly mnie rézne poziomy aktywnosci towarzyszace kampaniom
wyborczym do Parlamentu Europejskiego w 2009 i 2014 roku, prowadzenie komunikacji z
wyborcami w okresie migdzywyborczym, nowe spojrzenie na mediatyzacj¢ obejmujace
rozw0j whasnych kanaléw komunikowania partii politycznych oraz mozliwosci wlgczenia do
analizy politologicznej danych empirycznych pochodzgcych z zautomatyzowanych narzgdzi
badawczo - analitycznych sieci internetowej. Uczestniczylem w tym zakresie w kilku

krajowych i migdzynarodowych projektach badawczych jako wykonawca - czlonek zespotu
badawczego lub inicjator badan.

W publikacji zbiorowe]j Informing, engaging, mobilising or interacting: searching for a
European model of web campaigning, European Journal of Communication vol. 26, issue 3
(2011), s. 195-213 autorstwa D. G. Lilleker, K. Koc-Michalska, E. J. Schweitzer, M.
Jacunski, N. Jackson, T. Vedel, ktora zawierala analiz¢ poréwnawcza kampanii prowadzonej
w Internecie w czterech krajach UE, przedstawilem wyniki prowadzonych w Polsce badan
nad zakresem wykorzystania przez partie i kandydatéw stron internetowych do informowania,
zaangazowania, mobilizacji i  interakcji ~ wyborcdw.  Zaprezentowany  zostat
szeScioelementowy model wyjasniajagcy wykorzystanie w kampaniach online réznych
elementow sktadowych stron internetowych. Testowane byly hipotezy dotyczace zwigzkow
pomigdzy rozmiarem partii, orientacja programowo — ideologiczng oraz charakterem apelu
wyborczego, a wykorzystywanymi narzedziami sieci 1.0 oraz 2.0. Relewantne partie
polityczne w Polsce nie odrézniajg si¢ znaczaco od swoich odpowiednikéw w duzych krajach
Europy Zachodniej, cho¢ zauwazalne jest, Ze na styl i przebieg e-kampanii wyborczej wplyw
majg nadal dwa czynniki niezwigzane z przestrzenig sieci internetowej: do$wiadczenia
wyborcze i rozmiar partii oraz schematy rywalizacji, ktore ksztattujg si¢ poza areng wyborcza.

Kolejng pracg, w ktérej przedstawitem wyniki badan dotyczace wykorzystania narzedzi
online w komunikowaniu politycznym jest artykul napisany wspélnie z P. Baranowskim pt.
The development of online political communication in Poland in European Parliamentary

elections 2014: Technological innovation versus old habits, Central European Journal of
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Communication, vol. 8, no 2 (2015), Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, s. 219-234. W
oparciu o material empiryczny, tj. zakodowane dane pochodzace z obserwacji wybranych
kanatéw komunikowania kandydatéw w wyborach europejskich 2014 roku (strony
internetowe, strony publiczne w serwisie Facebook, konta Twitter), przeanalizowane zostaly
tendencje m.n. w zakresie wlaczania do praktyk komunikacyjnych mediéw
spoteczno$ciowych. W ramach testowania gléwnych hipotez ustaliliémy, ze kandydaci nadal
w ograniczonym stopniu wykorzystujg mozliwo$¢ komunikacji dwustronnej i prowadzenia
dialogu z wyborcami w sieci, ponadto tradycyjne strony internetowe sa zastgpowane przez
narzedzia sieci 2.0, a sam potencjal komunikowania wynikajacy z aktywnosci sieciowej nie
przekiada si¢ wprost na inne istotne parametry skutecznosci politycznej, m.in. wynik
wyborczy partii i ilo$¢ glosow.

Zainteresowania tg problematyka obejmowaty takze poziom regionalnej sceny polityczne;.
W artykule opublikowanym z M. Borkiem pt. Parlamentarzysta online: badanie aktywnosci
politykow w Internecie w perspektywie regionalnej, Wroctawskie Studia Politologiczne nr 16
(2014), s. 205-220; analizowalem m.in. czy dostgpnos$¢ narzedzi komunikowania sieciowego
wplyngla na korzystanie przez 47 dolnoslgskich parlamentarzystéw i europarlamentarzystow z
mozliwosci prowadzenia permanentnej i celowej komunikacji w okresie miedzywyborczym.
Biorgc pod uwagg, ze wigkszo$¢ partii politycznych oraz indywidualnych politykéw w Polsce
uzywa intensywnie internetu na szeroka skale gléwnie podczas kampanii wyborczych, bylem
zainteresowany, czy poza okresem wyborczym, tresci polityczne i dzialania partii oraz
politykéw w sieci bedg marginalizowane i pomijane, czy tez utrzyma si¢ wzglednie wysokie i
stale zainteresowanie. Z naszych ustalen wynika, ze wyborcy i obywatele nie maja stycznosci
z treSciami prezentowanymi bezposrednio przez aktorow politycznych i obserwujemy nikle,
raczej okresowe, organiczne wyszukiwania informacji. Potencjal komunikowania sieciowego
nie jest wykorzystywany, ale doszliémy do wniosku, Ze nie mozna za ten stan wini¢ wylgcznie
politykdw, prowadzacych swoje kanaly komunikowania, gdyz wyborcy pozostaja w tym
zakresie rOwniez pasywni.

Analizujge strukturg przestrzeni sieciowej komunikacji w artykule Mediatyzacja a rozwdj
kanaléw komunikowania partii politycznych w Polsce, Zeszyty Prasoznawcze, 2014(2), Wyd.
Uniwersytetu Jagiellonskiego, s. 190-202, zaproponowatem nowg perspektywe wyjasniajaca
zarzgdzania kanalami komunikowania partii politycznych oraz zarzadzania informacja przez
profesjonalnych komunikatoréw w ramach realizowanych strategii komunikowania
politycznego. Stosujac marketingowe podejscie do proceséw komunikowania, opisalem
model PEOS, w ktérym partie polityczne majg do dyspozycji kilka typéw mediéw: 1) media
platne (ang. paid media), 2) media wiasne (ang. owned media), 3) media wypracowane (ang.
earned media) oraz 4) media wspoldzielone (ang. shared media). W kontekscie aktywnosci
aktor6w politycznych w tak przedstawionej strukturze kanatéw komunikowania, od

pierwszych stron internetowych kandydatéw tworzonych w potowie lat dziewigcdziesigtych
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XX wieku, przez kolejne 20 lat doswiadczen komunikowania doszio do zjawiska
opisywanego w tetradzie McLuhana, w tym sensie, ze nowe, wlasne i wspéidzielone media
oraz kanaly komunikowania partii politycznych w Polsce z pewnoscig nie zmienily istoty
relacji miedzy systemem politycznym a medialnym 1 nie zmarginalizowaly zjawiska
mediatyzacji polityki, jak tez nie przyciggaja masowej publicznosci, ale wywotaly dziatania
polegajace na: wzmacnianiu zdolnoéci do nieprzerwanego komunikowania online oraz
interakcji w trybie 24/7, spychaniu réznych form i metod komunikowania offline, dominacji
medidw tradycyjnych, odzyskiwaniu kontroli nad przekazem przez pominigcie posrednikow i
gatekeeperow, przeobrazaniu si¢ prostych form przekazu i wyrazu w formy bogate, oparte na
hybrydyzacji i konwergencji.

Badania empiryczne nad sieciowym komunikowaniem politycznym wymagaja zarowno
klasycznego warsztatu metodologicznego, jak i znajomos$ci nowoczesnych narzedzi, ktére
moga stanowi¢ uzupehnienie warsztatu badawczego politologa, rozwazajgcego prowadzenia
badan w oparciu o zebrany w sieci internetowej material empiryczny. W artykule
Zautomatyzowane narzedzia badawcze w marketingu politycznym: w poszukiwaniu warsztatu
badawczego politologa, [w:] Kryzys marketingu politycznego, red. nauk. A. Kasinska-
Metryka, R. Wiszniowski, Torun, Wydawnictwo Adam Marszalek, 2013, s. 127-142, w
oparciu o funkcjonalng analiz¢ poréwnawczg dokonalem oceny mozliwosci wykorzystania
zautomatyzowanych narzgdzi badawczo - analitycznych sieci internetowej, dostgpnych na
polskim rynku zar6wno komercyjnie jak i bezplatnie.

Ad. 2 Wieloaspektowe (m.in. finansowe, kadrowe, organizacyjno - instytucjonalne,
komunikacyjne, strategiczne) uwarunkowania dziatalnodci partii politycznych oraz
podmiotéw rywalizujgcych w wyborach na réznych poziomach aktywnosci.

Prace badawcze nad partyjng organizacja cztonkowska realizowalem w ramach projektu
Wolnego Uniwersytetu w Brukseli oraz Uniwersytetu Wroctawskiego pt. “Les cadres
intermédiaires dans les partis politiques en Europe Centrale”, w ktérym uczestniczylem jako
czionek polskiego zespotu badawczego. Przystgpujac do badan ankietowych delegatéw na
partyjne zjazdy i kongresy Platformy Obywatelskiej RP i Sojuszu Lewicy Demokratycznej
zidentyfikowaliSmy obszary, ktére poddane zostaly dalszej analizie w monografii
wieloautorskiej: a) zaangazowanie kadr partyjnych w zycie partii, ktére zmierzono wedlug
trzech kryterium: czasu, ktéry poswigcany jest partii, poziomu uczestnictwa w zebraniach
partyjnych oraz czgstotliwosci odbywanych kontaktéw z partig, b) postrzeganie Scistego
kierownictwa partii oraz jego obowigzkéw wzgledem czionkéw, c¢) postawy wzgledem
okreslonych stwierdzen charakteryzujacych partig, d) priorytety polityczne i programowe,
ktére powinny by¢ realizowane przez poszczegélne partie. Obszerny materiat empiryczny z
badan ankietowych wykorzystany zostal w dwéch rozdziatach monografii: pierwszy pt.
Aktywista partyjny jako bierny obserwator, czyli kadry sredniego szczebla wobec partii i jej
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kierownictwa, [w:] Ludzie partii - idealici czy pragmatycy? Kadry partyjne w swietle badan
empirycznych, red. nauk. A. Paczeéniak, J. M. de Waele; Warszawa: Wydawnictwo Naukowe
Scholar, 2011, s. 89-111, poswigcony zostal opisaniu relacji partyjnych kadr Sredniego
szczebla z kierownictwem partii, w drugim pt. Dojrzali, wyksztalceni i religijni: partyjne
kadry z profilu [w:] Ludzie partii - idealisci czy pragmatycy? Kadry partyjne w $wietle badan
empirycznych , red. A. Paczeéniak, JM. de Waele, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe
Scholar, s. 25-45, analizowalem profile kadr partyjnych pod katem m.in. cech
socjodemograficznych, praktyk religijnych, przesziosci politycznej. Ponadto w zbiorowym
artykule problemowym A. Paczesniak, M. Jacunski, J. M. de Waele (2012), Ideological
identification of medium-level party cadres in Poland, Polish Political Science Yearbook. t.
41 (2012), s. 383-407, wykorzystalem dane pochodzace z opisanego powyzej badania
ankietowego do eksplanacji i analizy skutkéw procesu odideologizowania i depolaryzacji
kadr partyjnych zachodzacych tacznie w czterech zidentyfikowanych wymiarach.

Partie polityczne dysponuja na poziomie organizacji czlonkowskiej réznymi zasobami
oraz zrodlami finansowania. Rozw¢] mozliwosci wyboru narzedzi komunikowania
politycznego oraz rosngce koszty utrzymania zinstytucjonalizowanego aparatu
biurokratycznego organizacji partyjnych spowodowaly, ze profesjonalne wyborczo partie
polityczne w Polsce stangly przed koniecznoscia organizacji znaczacych zasobéw
finansowych. Tendencja ta nasilita si¢ zwlaszcza od wyboréw parlamentarnych i
prezydenckich w 2005 roku. W artykule z 2012 roku pt. Two decades of financing of political
parties in Poland - from private pocket to the dependence on state, Transitions vol. 52/1,
Université Libre de Bruxelles/Institut Europeen de I’Université de Geneve (s. 43 — 63)
opisalem etapy ksztaltowania si¢ w Polsce modelu finansowania partii ze S$rodkow
publicznych (subwencji) oraz przeanalizowalem skutki przyjmowanych w ostatnich dwdch
dekadach rozwigzan finansowania dzialalnoéci partii politycznych dla otwarto$ci rynku

politycznego, transparencji zycia publicznego oraz instytucjonalizacji organizacji partyjne;.

W ramach analizy dzialan wyborczych oraz komunikacyjnych kandydatow, jak tez
podmiotéw zbiorowych na poziomie regionalnej areny politycznej uczestniczylem w projektach
badawczych poswigconych przebiegowi oraz konsekwencjom politycznym wyboréw do
sejmikow wojewddzkich w Polsce, poczawszy od 2006 roku do 2014 roku (kolejne 3 elekcje).
W efekcie tych prac opublikowalem dwa rozdziaty w monografiach wieloautorskich, w ktérych
zastosowatem metodologi¢ stuzgcg obliczeniom indekséw m.in. rywalizacyjnoéci, przesuniecia
wyborczego oraz fragmentaryzacji. W 2010 roku ukazat si¢ rozdziat pt. Gdy dwdch sie kldci, to
mniejszo$¢ korzysta: wybory do sejmiku wojewddztwa na Opolszezyznie, [w:] Wybory do
sejmikéw wojewddztw w 2006 roku, red. R. Alberski, M. Cichosz, L. Tomczak, Wroctaw:
Wydawnictwo Marina, s. 133-147, a w 2013 roku rozdzial pt. Péinoc kontra poludnie na -
weale nie dzikim — zachodzie, [w:] Gra o regiony: wybory do sejmikéw wojewddztw w 2010
roku, red. R. Alberski, M. Cichosz, K. Kobielska, Wroctaw: REMAR, s. 103-117, za$ w 2016
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roku ukaze si¢ drukiem kolejna publikacja w serii z rozdzialem moje autorstwa pt. Wybory do
Sejmiku Wojewodztwa Lubuskiego. Samorzgdcy i obywatele kontra partyjni wyjadacze - walka
Dawida z Goliatem? w monografii wieloautorskiej pt. Wybory do sejmikéw wojewodztw w
2014 roku pod red. R. Alberski, M. Cichosz.

Aktywno$¢ krajowych partii politycznych na poziomie Unii Europejskiej realizowana
jest wewnatrz instytucji wspélnotowych oraz w organizacyjnych ramach europartii, czyli
transnarodowych federacji partii krajowych. W artykule The role of European political
parties in closing the communication gap within the European Union: a critical view,
Central European Journal of Communication. - vol. 1, no 1 (2008), Wyd. Uniwersytetu
Wroctawskiego, s. 41-48, opisatem problem rozwigzania tzw. luki komunikacyjnej (ang.
communication gap) przez europejskie federacje partii politycznych, w kontekscie
zwigkszania zakresu ich kompetencji oraz wyposazania w narzgdzia do prowadzenia
dziatalnosci o skali ogélnoeuropejskiej. Gléwnymi zdiagnozowanymi barierami w
ograniczeniu luki przez partie na poziomie europejskim sg: brak zakorzenienia w
otoczeniu spolecznym oraz niemoznos¢ realizacji postulatéw docierania do
zréznicowanych jezykowo i kulturowo obywateli UE, brak mediéw ogdlnoeuropejskich,
ktore tworzylyby przestrzen debaty publicznej oraz staby europejski suweren - demos,
ktéry przejawia niskie zainteresowanie wspodlnotowymi kwestiami europejskimi. W
innym, po6zniejszym artykule z 2014 roku, Stagnacjia na bis: wokdl problemu
instytucjonalizacji partii na poziomie europejskim, [w:] Europejska scena partyjna i jej
aktorzy, red. A. Paczesniak, R. Wiszniowski. Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek, s.
128-152, poddalem rozwazaniom instytucjonalizacj¢ partii na poziomie europejskim.
Whioski, do ktérych doszedtem, wskazujg, ze partie w wigkszosci przypadkéw uzyskaty
mozliwo$¢ profesjonalizacji dziatalnosei i czgéciowej autonomii wewngtrznej (wzgledem
partii czlonkowskich), ale juz nie zewnetrznej (wzgledem frakcji politycznych w PE).
Dazenie do wyposazenia partii europejskich w coraz wigksze zasoby, umozliwiajace
udzial w referendach, wyborach, czy kampaniach politycznych wydaje si¢ zatozeniem
przekraczajgcym ich mozliwosci. Rezultaty podejmowanych préb nie s zadowalajace.
Wobec opisywanej wczesniej niemoznosci przezwyci¢zenia zjawiska communication gap,
czyli luki w zakresie przeplywu informacji pomigdzy obywatelami UE a instytucjami
europejskimi podejmujgcymi wazne decyzje w ich sprawach, jak tez silnej polityzacji
przez partie krajowe kwestii europejskich w krajach cztonkowskich (casus probleméw z
przyjeciem Traktatu z Lizbony w Holandii, Francji, czy Irlandii) oraz do$wiadczen
niewielkiej skutecznosci kampanii profrekwencyjnych i referendalnych (obnizajgca sie
regularnie frekwencja wyborcza, czy opisywane przez R. Rose’a zjawisko euro-gap), ani
europejskie partie polityczne, ani europejskie fundacje nie potrafig zmierzy¢ sie z ich
trwalym rozwigzaniem.
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W artykule Populizm jako element strategii partii politycznych w Polsce , [w:] Populizm
w Europie: defekt i przejaw demokracji?, red. nauk. J. M. de Waele. A. Paczesniak,
Warszawa: Oficyna Naukowa, s. 195-208, podjatem sig proby odpowiedzenia na pytanie, czy
populizm stanowi zagroZenie dla demokracji w Polsce. Poszczegdlne partic w Polsce, w
zaleznoscei od wlasnego potozenia politycznego — czyli przebywania w opozycji lub w rzadzie
— uciekaly si¢ do realizacji strategii politycznych opartych na populistycznej retoryce i
odwolywaniu si¢ do biezgcych nastrojow spotecznych, bedacych drogowskazem ich
dzialania. Postawilem hipotezg, w oparciu o analizg strategii politycznych najwazniejszych
partii w Polsce, ze ich wspélnym celem byla maksymalizacji poparcia i dlatego stosowaty
populistyczng retoryke w kampaniach wyborczych, nie stanowigc jednoczesnie powaznego
zagrozenia dla demokratycznego porzadku. Przeanalizowalem w szczeg6lnosci okres od
wyboréw 2001 roku poprzez referendum dotyczace wstgpienia Polski do UE w 2003 r.,
nastepnie wybory 2004, 2005 az do 2007 roku. W tekscie wykorzystane zostaly wyniki badan
sondazowych, oceniajgcych skale populizmu wérdd polskich partii politycznych, jak tez
zawartos$¢ programo6w politycznych.

W ramach realizowanych tematéw i projektéw badawczych dwukrotnie zajmowatem
si¢ analiza zawarto$ci przekazow reklamy politycznej kierowanej do wyborcow podczas
wyborow do Parlamentu Europejskiego. We wspotpracy z R. Wiszniowskim
opublikowalem rozdzial w monografii zbiorowej pt. Telewizyjna reklama polityczna w
kampanii do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku, [w:] Studia empiryczne nad
komunikowaniem politycznym w Polsce, red. B. Dobek-Ostrowska, K. Majdecka,
Wroctaw: Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego, 2011, s. 85-98. Badania empiryczne
prowadzone podczas kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego 2009 roku objety
zawarto$¢ wybranych telewizyjnych reklam politycznych wszystkich ogd6lnopolskich
komitetow wyborczych, ktére wyemitowano podczas kampanii wyborczej. Postawili$my
dwie hipotezy, ktére byly testowane w oparciu o dane ilo$ciowe oraz jako$ciowe.
WyrozniliSmy trzy grupy nadawcoéw politycznych: nie poruszajgcych tematdow
europejskich, lgczgcych tematyke europejska z krajowg oraz tych, ktérzy wyemitowali
przekazy o tresci dotyczacej gtéwnie Unii Europejskiej. W artykule Strategie polskich
partii politycznych w wyborach do Parlamentu Europejskiego 2009 w S$wietle badar
reklamy telewizyjnej, [w:] Wybory do Parlamentu Europejskiego: media i marketing
polityczny, red. M. Jezinski, W. Peszynski, A. Seklecka, Torun: Towarzystwo Naukowe
Organizacji i Kierownictwa "Dom Organizatora", 2010. s. 213-232, zajalem sie
strategiami  politycznymi, na ktére zdecydowaly si¢ uczestniczagce w wyborach
europejskich krajowe partie polityczne. Poszukiwalem odpowiedzi na kilka waznych
pytan badawczych, m.in.: 1) Czy w s$wietle zebranego i analizowanego materiatu
empirycznego wybory dotyczyly prawdziwie europejskich kwestii, czy tez dominowaty
znane krajowe tresci i wzorce rywalizacji? 2) Ktérzy, krajowi czy zagraniczni, aktorzy
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polityczni byli gtéwnymi bohaterami reklamy telewizyjnej? 3) Ktore kwestie problemowe
zdominowaly przekaz wyborczy? Podjalem sig¢ analizy telewizyjnych reklam politycznych,
gdyz pozostaly one najpowszechniej wykorzystywanym kanatem dotarcia do masowego
odbiorcy, ktéry pochlonat najwicksza cze$¢ budzetdéw wyborczych. Partie polityczne
zastosowaly rozne narz¢dzia wizualne i werbalne zaréwno do informowania, jak 1 dziatan
perswazyjnych. Zdecydowano si¢ na niejednorodne strategie i formaty telewizyjne.

W artykule, ktérego wspdtautorem jest R. Wiszniowski (2010), VII kadencja Parlamentu
Europejskiego: decyzje wyborcze, frekwencja i strategie partyjne, Athenaeum - Polskie Studia
Politologiczne, vol. 23 (2010), s. 11-30, podj¢li$émy si¢ ukazania trendéw w zakresie zmian w
$rodowisku wyborczym, ksztaltowanym na poziomie tzw. systemu politycznego Unii
Europejskiej. Porownana zostala struktura rywalizacji w panstwach cztonkowskich UE,
uwarunkowania frekwencji wyborczej zwigzane z ewentualnym wspolwystgpowaniem w
czasie wyborow do legislatyw krajowych, wyr6zniliSmy katalizatory dynamiki kampanijnej
oraz analizowaliSmy wplyw zjawiska personalizacji przekazéw wyborczych na wzrost
aktywnosci elektoratu.

W ramach popularyzacji krajowego dorobku naukowego oraz zwigkszenia zakresu
uczestnictwa w angloj¢zycznym nurcie badan polskich naukowcéw uczestniczylem w pracach
nad powotaniem czasopisma naukowego Central European Journal of Communication oraz
bytem redaktorem pierwszego tomu periodyku jako guest editor. Kilkukrotnie podjatem sie
recenzowania artykuléw do krajowych i zagranicznego czasopisma naukowego.

Wymieniong powyzej aktywno$¢ w zakresie prowadzenia badan oraz publikacji
naukowych uzupelnia dziatalno$¢ na polu dydaktycznym, popularyzatorskim, udzial w
konferencjach i seminariach naukowych oraz realizacja nowych projektow badawczych.

Dziatalno$¢ na polu dydaktycznym realizuj¢ od poczgtku zatrudnienia w macierzystej
uczelni wyzszej. Prowadze zajecia w jezyku polskim i angielskim obejmujgce rozne
formy: ¢wiczenia, konwersatoria fakultatywne, wyklady, seminaria licencjackie, ktore
skierowane sg do studentéw pierwszego i drugiego stopnia studiéw w trybie stacjonarnym
i niestacjonarnym. Srednio realizuj¢ rocznie okoto 400 godzin zajeé dydaktycznych.
Jestem autorem programéw dla przedmiotdw obejmujacych rozne aspekty komunikowania
politycznego oraz publicznego, jak roéwniez szeroko rozumianej komunikacji
marketingowej. W zakresie nauczania metodologii jakosciowych i ilo§ciowych badaf oraz
badan marketingowych wykorzystuj¢ doswiadczenia wlasne z realizowanych projektow
badawczych. Dzigki zdobywaniu doswiadczen dydaktycznych w trakcie pobytéw w
zagranicznych jednostkach naukowych wilaczam nowe elementy metodyki nauczania
politologii, w szczeg6lnosci na zajeciach prowadzonych w jezyku angielskim dla
studiujgcych na poziomie bachelor oraz master. Jestem opiekunem (tutorem) stypendystki
Programu Stypendialnego Rzadu RP dla Miodych Naukowcow.
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Jako prelegent regularnie uczestnicz¢ w krajowych oraz zagranicznych konferencjach
naukowych, na ktérych prezentuj¢ wyniki swoich badan oraz uczestniczg w naukowym
dyskursie dotyczacym kierunkéw rozwoju nauk o polityce. Lacznie wyglosilem referaty na 20
konferencjach. Jako ekspert w tematyce partii na poziomie europejskim oraz roznych
aspektow prowadzenia aktywnosci sieciowej wystgpowatem na kilku seminariach w
charakterze panelisty — dyskutanta. Dzialania organizacyjne i popularyzatorskie zwigzane z
aktywnoscig w uniwersytecie obejmujg prace w 4 komitetach organizacyjnych konferencji i
kongresow naukowych, wspdlprac¢ ze studenckimi kolami naukowymi, organizacjg i
uczestnictwo w jury konkursow dla miodziezy oraz studentéw, inicjatywy zwigzane z
promocja absolwentow oraz wspdipraca z otoczeniem instytucjonalnym uniwersytetu, czego
Politologii Uniwersytetu Wroclawskiego, ktéra jest cialem doradczym w zakresie
dostosowywania procesu ksztalcenia do potrzeb rynku pracy oraz otoczenia spolecznego.
Bylem zaangazowany w koordynacj¢ i przygotowanie materialdbw promocyjno -
informacyjnych Instytutu Politologii UWr. w zwigzku z realizacjg zadania finansowanego w
konkursie MNiSW na unowocze$nienie programu studiow.

Istotng czescig aktywnosci naukowej jest udzial w krajowych i zagranicznych
towarzystwach naukowych. Jestem czlonkiem zalozycielem Polskiego Towarzystwa
Marketingu Politycznego oraz Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej. W ramach
Europejskiego  Konsorcjum Nauk Politycznych (ECPR) jestem przedstawicielem
instytucjonalnym Instytutu Politologii Uniwersytetu Wroctawskiego (od 2012) oraz czlonkiem
stalej grupy badawczej Internet and Politics. Od 2016 roku petni¢ funkcje sekretarza Oddziatu
Wroctawskiego Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych.

Od poczatku pracy akademickiej jestem zaangazowany w krajowe i migdzynarodowe
projekty naukowo - badawcze o charakterze zbiorowym w charakterze czionka zespotu i
wykonawcy projektu. Dotychczas bratem udzial w siedmiu krajowych i zagranicznych
projektach badawczych, w tym w jednym jako kierownik projektu. Dodatkowo swojg
aktywno$¢ naukowg rozszerzam poprzez inicjowanie nowych projektéw badawczych i
aplikowanie w krajowych i zagranicznych konkursach grantowych. Jednym z ostatnich
osiggnig¢ w tym zakresie jest uczestnictwo, jako czlonek zespotu badawczego i wykonawca,
w realizowanym w latach 2016 - 2019 projekcie ,Polskie partie polityczne w relacji z
otoczeniem spolecznym - analiza strategii organizacyjnych i komunikacyjnych”, ktéry
uzyskat finansowanie NCN w ramach konkursu Sonata Bis 5.
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