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Polityka miejska w marketingu prezydentow najwi¢kszych miast Dolnego Slaska

Glownym celem rozprawy jest analiza zaleznosei pomiedzy polityka miejska, a
aktywnoscig marketingowa prezydentow czterech najwigkszych miast Dolnego Slaska, ktora
przypada na okres samorzgdowej kampanii wyborczej. Cho¢ dysertacja porusza problematyke
rywalizacji o wladzg we Wroctawiu, Watbrzychu, Legnicy i Jeleniej Gory, to koncentruje si¢
na dzialaniach prezydentow jako najwazniejszych lokalnych aktorow politycznych. Dobor
Wroclawia, Walbrzycha, Legnicy i Jeleniej Gory jest uzasadniony nie tylko ich aktualnym
statusem administracyjnym, ale takze potencjalem demograficznym oraz rozwojowym.
Cezure czasowa rozprawy wyznaczajg pierwsze (2002 r.) oraz ostatnie (2014 r.) bezposrednie
wybory wojtow, burmistrzow i prezydentow miast.

Przyjecie zalozenia, ze polityka miejska moze byé interpretowana w dwoch
kontekstach: prorozwojowym (ang. urban policy) oraz wyborczym (ang. urban politics)
determinuje sposob analizy rozleglego materiatu empirycznego oraz, co z tym zwigzane,
strukture dysertacji, na ktorg skladaja si¢ cztery rozdziaty.

Pierwszy rozdzial przedstawia rozwoj naukowej refleksji nad polityka miejska jako
koncepcja teoretyczng. Réwnolegle koncentruje si¢ ujeciach funkcjonalnych (instytucjonalno-
prawnych) rozwijanych na poziomie europejskim (w ramach UE) oraz panstwowym (w
Polsce). Rozdzial drugi jest omowieniem roli i znaczenia marketingu we wspolczesnej
polityce miejskiej. W pierwszej kolejnosci przedstawiony zostaje strategiczny oraz taktyczny
wymiar marketingu miejskiego (ang. cify marketing). Oba wymiary towarzyszg rowniez
rozwazaniom poswieconym marketingowi wyborczemu (ang. electoral marketing). Ostania
czgée rozdzialu jest probg calosciowej konceptualizacji marketingu prezydenckiego jako
uniwersalnej kategorii badawczej. Rozdzial trzeci koncentruje sie na polityce miejskiej na
Dolnym Slasku: we Wroclawiu, Walbrzychu, Legnicy i Jeleniej Gérze. Zgodnie z przyjetym
salozeniem, dociekania akcentujg nie tylko jej prorozwojowy, ale takze wyborczy kontekst.
W pierwszym przypadku, analiza obejmuje poziom strategiczny oraz taktyczny, natomiast w
przypadku drugim - poziom prezydenta oraz rady. W ostatnim, czwartym rozdziale
zaprezentowana zostaje wieloczynnikowa analiza pozycji prezydentow we wroctawskich,
walbrzyskich, legnickich i jeleniogorskich systemach polityki miejskiej. Osadzenie w scisle

okreglonym, bo dolnoslaskim kontekscie umozliwia pomiar tej pozycji, zgodnie ze



skonstruowanym indeksem. W finalnym fragmencie rozprawy, przedstawione zostaja
mechanizmy i formy marketingowego wykorzystania polityki miejskiej w okresie
samorzadowej kampanii wyborczej.

Wykorzystanie kilku komplementarnych metod badawczych (m.in. analizy systemowe],
analizy poréwnawczej, analizy zawartodci) pozwala na weryfikacje pigciu  hipotez.
7Zobrazowane zostajg istotne, systemowe zwigzki polityki miejskiej oraz aktywnoscl
marketingowej badanych prezydentow. Usytuowanie ha arenie lokalnej, w tym szeroki zakres
przypisanych im uprawnien sprawia, ze aktywnosc ta integruje elementy city marketing 1
electoral marketing. To z kolei warunkuje skuteczno$é realizowanej strategii ,,wiecznego
prezydenta”. W kazdym analizowanym przypadku, ujawniony zostaje zatem okreslony model
komunikowania z mieszkancami-wyborcami bedgcy rezultatem ustrojowej  pozycji

jednoosobowego organu whadzy wykonawczej.
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