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1. Wyb6r i uzasadnienie problematyki badawczej

Dysertacja zatytutowana ,Polityka miejska w marketingu prezydentéw
najwiekszych miast Dolnego Slgska” posiada niewatpliwie charakter
interdyscyplinarny, o czym $wiadczy juz sam jej tytut, a potwierdza to niezwykle

ztozona i wieloaspektowa tre$c.

Autor bardzo precyzyjnie okreslit cel pracy, ktorym jest ,wieloczynnikowa analiza
zalezno$ci pomiedzy politykg miejskg a aktywnoscig marketingows prezydentéw
czterech najwigkszych miast Dolnego Slgska, ktéra przypada na okres
samorzgdowej kampanii wyborczef’ (s. 5). Tresé¢ pracy poswiadcza rowniez
przywotane przez doktoranta trojakie uzasadnienie wyboru pola badawczego tj.
wypetnienie luki w badaniach aktywno$ci marketingowej prezydentéw w ramach
marketingu miejskiego oraz wyborczego, zestawienie ,podwojnej’ perspektywy
badawczej (politologicznej oraz dotyczacej socjologii miast w sensie probleméw
spotecznosci lokalnych), a wreszcie aktualizacje i uzupetnienie opracowan na
temat aktywnosci marketingowej prezydentow Wroctawia, Watbrzycha, Legnicy i
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Na podkreslenie zastuguje osadzenie pracy zaréwno w kanonie klasycznych
rozwazan politologicznych, jak i sprawnie zastosowane podej$cie analityczne
wypracowane w ramach marketingu terytorialnego, w tym zwiaszcza marketingu

miejskiego.

Zaproponowana struktura pracy jest zwarta, ale w pelni odzwierciedla gtéwne
problemy badawcze. Rozdziat | pt. ,Polityka miejska - uwarunkowania
immanentne i akcydentalne” wprowadza teoretyczne aspekty rozumienia tejze
polityki, przybliza pojecie rezimu miejskiego, ale takze kresli ramy interpretacji
polityki miejskiej na réznych poziomach. W kolejnej czesci rozwazan zatytutowanej
.Marketing w polityce miejskiej,” mgr Kamil Glinka analizuje uwarunkowania
aktywnosci marketingowej miast, by przej$¢ z tej ptaszczyzny do klasycznie
ujetego marketingu wyborczego, a w szczegdlnosci marketingu prezydenckiego.
Istotnym jest wskazania na duzg dbatosc¢ o precyzyjne i konsekwentne stosowanie
terminologii, co w przypadku marketingu politycznego i kategorii pochodnych
(marketing wyborczy, powyborczy, prezydencki) nie jest praktykg powszechna.

Trzecia cze$¢é dysertacji tj. ,Polityka miejska na Dolnym Slgsku” jest najkrotsza, ale
w sposob syntetyczny i wyczerpujgcy omawia rozwojowy i wyborczy kontekst
polityki miejskiej, przede wszystkim w oparciu o specjalistyczne dokumenty
strategiczne czterech wybranych do analizy miast. Ostatnia cze$¢ rozprawy —
,Marketing prezydencki w systemie polityki miejskiej — przyktad Dolnego Slaska’
prezentuje najbardziej uszczegotowione wyniki badan. Autor bardzo wnikliwie
okreslit pozycje systemowg prezydentdw, a nastepnie zaprezentowat rozwojowsg i

wyborczg interpretacije polityki miejskie;j.

Mgr Kamil Glinka sprawnie potgczyt rozwazania na temat zaréwno ustrojowych jak
i funkcjonalnych (praktycznych) zwigzkéw polityki miejskiej z aktywnoscig
prezydentdw i dostrzegt oraz nazwat wystepujgce w tym zakresie zaleznosci.
Konkludujgc nalezy stwierdzi¢, ze wybor problematyki badawczej ma charakter
nowatorski, a sposob jej zaprezentowania sprawia, ze praca posiada wybitny walor
aplikacyjny. Niezwykta sprawnos¢ intelektualna Autora, bardzo dobry warsztat
politologiczny, ale takze otwartoS¢ na nowe nurty badawcze ziozyly sie na

koncepcje recenzowanej pracy.

A



2. Metodologia i warsztat rozprawy doktorskiej

Solidno$é warsztatowa Autora znajduje swoje potwierdzenie réwniez w
odniesieniu do przyjetej i zastosowanej metodologii. Autor podjgt sie systematyki
wykorzystanych metod badawczych i uczynit to w sposob graficzny, co stanowi
swoiste novum wsréd dysertaciji z zakresu naukach spotecznych. Wiodgce metody
ti. analiza poréwnawcza, analiza zawartoéci, analiza dyskursu i metoda
parametryzowania znalazly rzeczywiste zastosowanie w dysertacji, jakkolwiek
przy tak obszernym ,Wprowadzeniu” nie bytoby bezzasadnym takze bardzie]

rozbudowane, opisowe uzasadnienie dokonanego wyboru metod badawczych.

Jak juz zostato powiedziane, warsztat rozprawy doktorskiej mgr Kamila Glinki
$wiadczy o duzej dojrzatosci Autora, bardzo rozlegtej i usystematyzowanej wiedzy,
a takze wyjatkowej starannosci w dobrze zrédet i ich przywotywaniu. Nalezy jednak
zasygnalizowaé, ze swoboda z jakg K. Glinka sigega do zrodet zastanych powinna
zachecié Autora do bardziej krytycznego ich potraktowania. Podczas
przygotowywania pracy do publikacji sugerowatabym réwniez wczesniejsze
wskazanie czytelnikowi przyjetej cezury czasowej, ktéra jest wyroznikiem pracy.
Doktorant dokonuje uzasadnia ram czasowych rozwazan (str.13), ale dla jasnosci
wywodu ta informacja powinna zostaé umieszczona wraz z opisem celu pracy (vide
8.5).

Sam Autor slusznie zauwaza, ze mnogos¢ przywotywanych pozycji literatury
przedmiotu dwoch subdyscyplin ,poteguje dylematy zwigzane z przyjeciem
okreslonych uje¢ definicyjnych” (s.10). Pomimo tego, K. Glinka bardzo sprawnie
radzi sobie z nomenklaturg nauk spotecznych, a nawet doprecyzowuje zakres
znaczeniowy poje¢ wykraczajacych poza meritum, takich jak np. ,subdyscyplina”

czy ,koincydencja”.

3. Merytoryczna wartos$c rozprawy

Mgr Kamil Glinka sformutowat nowatorski, aktualny i interdyscyplinarny

problem badawczy. Zrealizowat postgpowanie naukowe w sposob rzetelny,
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oparty na klasycznych fazach, ale w przyjetej perspektywie badawcze
wykroczyt poza schematy. Bardzo dobrze zbudowane zostato Zakorczenie
zawierajgce podsumowanie funkcji realizowanych w wyniku aktywnosci
marketingowej prezydentéw podczas kampanii samorzgdowych. Przekonanie
o atrakcyjno$ci miasta i sukcesie polityki jego rozwoju jest silnie skorelowane z
dziataniami na rzecz pozyskania poparcia mieszkancoéw wyrazanego w
oyklicznym akcie gtosowania. Systemowe osadzenie prezydenta na arenie
lokalnej, katalog przypisanych mu rél i kompetencji sprzyja powstaniu tej
wspotzaleznosci. Oprocz powyzszej, ogolnej konstatacji , Autor zaprezentowat
skrupulatng weryfikacje hipotez badawczych i udzielii odpowiedzi na
towarzyszace im pytania. Mozna jednak podda¢ pod dyskusje, czy istniata

potrzeba sformutowania az pigciu hipotez badawczych.

Niemniej jednak wnioski sformutowane przez doktoranta stwarzajg szerokie
mozliwo$ci wtgczenia ich zarowno w dyskusje na poziomie samorzgdowym
(koincydencyjno$é tzw. electoral marketing i city marketing) jak i w kontekscie
szerszej debaty na temat wielokadencyjno$ci. Jak trafnie zauwaza K. Glinka
brak miejskiej strategii marketingowej jest uniwersalnym predyktorem silnej
pozycji systemowej prezydenta (...) jest on w stanie w skuteczny i efektywny
sposéb realizowaé zadania publiczne, a w konsekwencji, zwycigzac we
wszystkich kolejnych wyborach. Uzyskanie >>wiecznego<< statusu niesie ze

sobg wymierne konsekwencje” (s. 188).

4. Konkluzja

Catosciowa ocena rozprawy mgr Kamila Glinki na temat ,Polityka miejska w
marketingu prezydentéw najwiekszych miast Dolnego Slgska’ pozwala na
sformutowanie opinii o zaslugujagcym na wyréznienie poziomie
merytorycznym i metodologicznym pracy. Szczegdlng uwage zwraca
staranno$é i wszechstronno$é przeprowadzonego postgpowania badawczego,
a takze swoboda w korzystaniu dorobku kilku dyscyplin. Mgr Kamil Glinka
dysponuje niezwykle rozbudowang wiedzg, wykraczajgcg poza zakres nauki o
polityce, posiada takze umiejetno$é obserwacji badanych zjawisk

empirycznych i ich deskrypcji za pomoca rozbudowanej siatki pojgciowe).
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Recenzowana praca w petni realizuje ustawowe wymagania i warunki, moze

zatem podlegac¢ dalszemu procedowaniu.




